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ENTREVISTA

JOSE MARIA FONSECA

«TRABAJAMOS PARA

QUE NUESTROS

VINOS SEAN

INCONFUNDIBLES»

EL PRESIDENTE DE LAS BODEGAS
TERRAS GAUDA, QUE CUMPLEN 20 ANOS,
APUESTA POR LA INVESTIGACION

José Maria Fonseca (Orense, 1950)
preside Bodegas Terras Gauda, un
grupo que, ademis de la bodega que
le da nombre, ubicada en la subzona
de O Rosal pontevedrés, en las Rias
Baixas, posee Bodegas Pitaccum en
El Bierzo y esti cerrando los ltimos
flecos para una préxima adquisicién
en la Rioja Alta. Este 2000 se han
cumplido 20 aflos de su nacimiento y
el grupo lo celebra dando a conocer
los numerosos proyectos de investi-
gacién en la base de un éxito comer-
cial sostenide —sus ventas crecieron
un 33% en 2008, con cerca de un mi-
ll6n y medio de botellas vendidas—,
qui€ €M SU CAS0 MO parece estar refiido
con la calidad..

PREGUNTA.- A estas alturas, la vendi-
mia acaba de finalizar en Terras
Gauda, ¢Qué tal ha ido?
respuesTa.- Ha sido fantastica, No es
que hayamos tenido un afio excep-
cional en cantidad, porque tuvimos
algin problema durante la floracién

y algunos ataques del hongo mildiu,
pero luego ha habido una madura-
cién perfecta en calidad, con para-
metros de grado y acidez estupen-
dos en la uva.

P Como llegd usted al vino?
r- Miincorporacién como empre-
sario se produce en 1989. Antes
de eso, trabajaba como responsa-
ble en Pontevedra del servicio
de Formacién Profesional
Ocupacional. Enaquella épo-
ca ofreciamos muchos cur-
sos de viticultura y enologia
de la mano de [estis Reque-
na, un gran conocedor del
mundo del vino. Mi relacion
con €|, todos aquellos cursos

y el nacimiento de la DO me
condujeron hacia la idea de
poner en marcha lo que hoy
es Terras Gauda.

P.-Parece que arrecia el de-
bate acerca de si supuso una
equivocacion supeditar

o]

practi laidentidad de la DO
Rias Baixas a la variedad albarifio.
éLe parece que el tiempo le da lara-
zoén al haber otorgado el estrellato
entre sus vinos a un cupage de esta
uva, loureiro y caifio blanco como
Terras Gauda?
r.- Pues debo decir que si. Yo siem-
pre he sido partidario de los vinos
plurivarietales, aunque debo decir
que nosotros, que tenemos Terras
Gauda como nuestro vino emblema-
tico, también elaboramos un alba-
rifio monovarietal, Abadia de San
Campio, que sigue esa corriente ge-
neralizada enla DO y nos hallevado,
por ejemplo, a ser el tinico albarifio
presente en las mesas de los restau-
rantes Nobu en los Estados Unidos:
p.-Entre los muchos proyectos de
investigacién que vienen desarro-
llando, destaca el de recuperacién
de la caifio blanco, una variedad que
parecia destinada a extinguirse y de
la que poseen el 95% del vifie-
s do cultivado...
r.~ Los viticultores viejos de O
Rosal decian: «O caifio e o prin-
cipe do vifios, porque histbrica-
mente se la consideraba una va-
riedad extraordinaria. Por
desgracia su cultivo es bas-
tante complicado y eso hizo
que se fuera abandonando
pese a que aromaticamen-
te es muy completa y en la
boca aporta una estructura
fantistica al vino. En 2010
presentaremos un vino en
el que es la variedad princi-
pal.
p.-Otro de esos proyectos,
@n este caso junto al CSIC,
ha dado como resultado la

primera patente de una levadura
ecotipica obtenida a partir de la va-
riedad albarifio. éCémo repercutird
&n sus vinos?

r-Desde que se fundo la bodega, he-
mos trabajado con una obsesién:
Conseguir que nuestros vinos sean
inconfundibles para el consumidor.
El uso de nuestra propia levadura
nos permitird ahondar en este cami-
no de la singularidad.

P Terras Gauda apostd en 2002 por
la compra de Bodegas Pitaccum, en
El Bierzo. Da la impresién de que a
la zona le esta costando asentarse
entre las grandes regiones produc-
toras del pais pese a la calidad de al-
gunos de sus vinos...

R~ Yo nunca pensé que {bamos a lle-
gar y vestir el santo. Nos esti supo-
niendo un trabajo improbo y muy se-
rio. Y esto no significa hacer un gran
vino un buen afio y venderlo todo,

significa ir haciendo el vino afio tras
anoy cada vez mejor. Que se vaya co-
nociendo. Que vaya rotando y ven-
diéndose caja por caja. Pero, eso si,
al sefior que le vendas una caja hoy
hay que venderle otra el afio que vie-
ne...

p.- Parece que también en El Bier-
2o apuestan por las variedades al-
ternativas. Tienen en preparacién
en Pittacum un tinto de garnacha
tintorera, al margen de la Denomi-
nacidn de Origen...

®r~Somos valientes estando conven-
cidos de lo que tenemos entre ma-
nos. En el mercado en el que traba-
jamos hay gente muy receptiva a vi-
nos tan singulares y estamos segu-
ros de que éste va a funcionar.
¢Cémo? Dindoloa conocer para que
sorprenda a quien lo pruebe y traba-
jando mucho para afianzarlo en el
mercado. MIGUEL ANGEL RINCON
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