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Las marcas blancas siguen
ganando peso en Europa

Distribucion < La cuota de mercado supera el 30% en 10 paises

REDACCION
redaccion@neg-ocio.com
Las cadenas de distribucion si-
guen dando muestras de que
continuaran la guerra de pre-
cios desarrollando la estrategia
de sus marcas propias, que es
el movimiento mas légico aho-
ra mismo. Mientras tanto, las ci-
fras confirman que los consu-
midores europeos optan des-
caradamente por el precio a
la hora de llenar sus cestas de
compra: la marca de distribui-
dor ha conseguido por lo me-
nos un 30% de cuota de merca-
do en 10 paises, la mas alta des-
de hace mas de una década.
Segtn el Gltimo Anuario Inter-
nacional de la Marca de Distri-
buidor, las marcas blancas han
subido en 14 de los 20 paises
analizados. En Gran Bretana y
Suiza, representan uno de cada
dos productos vendidos. En Ale-
mania, Bélgica y Austria han
conseguido una cuota de mer-
cado del 40%. En Espana se
aproxima ya al 40% y Francia se
encamina hacia esas cifras. Por
altimo, en Holanda esta resur-
giendo el interés por estos pro-
ductos, que ya tienen una cuota
cercana al 30%.

Posicion dominante
Ademas, los productos con mar-
ca de distribucion siguen con-
quistando secciones en los su-
permercados europeos. Asi, por
ejemplo, en Gran Bretana las
marcas blancas tienen una po-
sicion dominante en las seccio-
nes de carne, pescado y aves; en
Espania, en congelados; en Ale-
mania, en productos de papel; y
en Suiza, en alimentos frescos.

MARCA DEL DISTRIBUIDOR

B Cuotas de mercado, en porcentaje.
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Fuente: Anuario Internac. de la Marca del Distribuidor 2009.

El estudio, publicado por la
Asociacion de Fabricantes de
Marcas de Distribuidor, se reali-
za a través de encuestas a mas
de 3.000 consumidores euro-
peos. Ademas de la razon del
precio, el informe destaca que
las buenas relaciones entre los
consumidores yla marca de dis-
tribuidor se deben también a
las condiciones economicasy la
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modalidad de venta, a pesar de
que el modelo de venta mino-
rista es muy diferente en los pai-
ses analizados.

Estos factores, unidos a que
los consumidores con edades
comprendidas entre 16 y 34
anos son compradores habitua-
les de productos de marca de
distribuidor (mas que los de
mediana edad y los ancianos),

permiten adelantar, segtin el in-
forme, que las marcas blancas
tienen todavia recorrido y un
futuro inmediato especialmen-
te favorable.

Un estudio de TNS Worlpanel
confirma esa tendencia en Espa-
fa. Los mayores de 65 ainos solo
destinaron el 30,4% de su presu-
puesto a productos de la marca
de la distribucién en el Gltimo
ano cerrado al segundo semes-
tre de 2009, casi tres puntos por
debajo del 33,1% que ya repre-
senta ésta en el sector de la ali-
mentacion y drogueria (no in-
cluye frescos perecederos) en
nuestro pais.

Con recorrido

Junto con esa inclinacion de la
poblacién mas joven, el porcen-
taje de compradores que afir-
man que compraran en el futu-
ro mas marcas de distribuidor
supera con creces la cifra de los
que lo haran en menor medida.

Ademas, los consumidores ya
piensan mayoritariamente que
estos productos tienen una cali-
dad semejante que los de marca
de fabricante. De ahi que la po-
pularidad de las marcas blancas
se esté ampliando a formasyy ca-
tegoria de consumo no alimen-
ticias, como los productos de
belleza y salud, cosméticos, arti-
culos de limpieza, bricolaje, jar-
dineria, pinturas, etc.

Por tltimo, se han multiplica-
do los estudios sobre el ahorro
que supone combinar la cesta
de la compra con productos de
marca blanca o elegir los esta-
blecimientos mas baratos. En
Espana, el ahorro supera en al-
gunos casos el 103%. <
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Pedro Ballvé, presidente del grupo carnico. arcHivo

Campofriobusca
alternativasde
refinanciacion

Alimentacion

Los nuevos instrumentos
podran adoptar la forma
de emision de deudaenel
mercado de capitales

AGENCIAS
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Campofrio Food Group esta es-
tudiando alternativas para re-
financiar su endeudamiento,
dentro de su objetivo de exten-
der el perfil de vencimiento de
su deuda mas alla de 2013y de
integrar su estructura finan-
ciera después de la fusion con
Groupe Smithfield.

El grupo alimentario esta
analizando la posibilidad de re-
financiar la totalidad o parte de
su deuda existente, que se si-
tuaba en 460 millones de euros
al cierre del primer semestre,
mediante nuevos instrumen-
tos de deuda que podran adop-
tar la forma de emision de deu-
da en el mercado de capitales o
deuda bancaria.

La decision de proceder o no
con la consumacién de cual-

quier refinanciacion o emision
de deuda estara condicionada a
diversos factores, entre los que
Campofrio cit6 la liquidez y las
condiciones de mercado del sis-
tema financiero y de los merca-
dos de capitales.

Autorizacién

Tras finalizar “de forma exito-
sa” las principales acciones de
integracion tras la fusién aco-
metida a finales de 2008 y lo-
grar un “importante avance”
en la consecucion de sinergias
previstas para 2009, el grupo
carnico senald que centra aho-
ra sus esfuerzos en oportunida-
des para alinear su estructura
financiera con su estrategia de
crecimiento futuro.

En la junta de accionistas cele-
brada el pasado 24 de junio se
acordo autorizar al consejo de
administracion para, dentro de
un plazo méaximo de cinco anos,
llevar a cabo si lo estima perti-
nente la emision de obligacio-
nes simples, bonos, warrants
ylo otros valores que creen o re-
conozcan deuda. <

Terras Gauda elaborara vino con unavariedad recuperada

Bodegas

También desarrolla unared
de sensores inalambricos
para conocer el estado
nutricional de los vifiedos
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La bodega gallega Terras Gau-
da, que forma parte de la Deno-
minacién de Origen Rias Baixas,
celebra su vigésimo aniversario
con el anuncio de nuevas lineas
de investigacion, auténtica sefia
de identidad de la firma. Des-
pués de haber desarrollado un
proyecto de seleccion clonal de
uva Albarinio y haber obtenido
la primera patente de levadura
de ese varietal, Terras Gauda se
lanza ahora a la recuperacion

de la variedad autéctona Caifio
Blanco y al desarrollo de senso-
res para conocer en tiempo real
el estado de los vifiedos.

Segtn Enrique Costas, direc-
tor general de la bodega, Terras
Gauda esta orientada a la inves-
tigacion porque “nuestra capa-
cidad de mejora viene por ahi”.
Los proyectos que han desarro-
llado en colaboracion con el
Consejo Superior de Investiga-
ciones Cientificas persiguen
“conseguir que los factores que
hacen variar una cosecha de
otra sean minimos”. Por ejem-
plo, con una cepa de levadura
adaptada a las condiciones del
vifiedo o con una seleccion clo-
nal resistente a enfermedades.

El endlogo de Terras Gauda,
Emilio Rodriguez, explica que el

siguiente paso es “desarrollar
un sensor que sea capaz de cap-
tar el estado nutricional de las
plantas y un software que inter-
prete esos datos”.

Una vez que el equipo multi-
disciplinar que lo investiga “lo-
gre los resultados que busca-
mos, instalaremos una red de
sensores inaldimbricos que nos
permitiran administrar por rie-
go los fertilizantes necesarios
en cada parte del vifiedo”, expli-
ca. La segunda fase permitira,
también mediante sensores, co-
nocer en tiempo real los para-
metros de cada fase de la fer-
mentacion del vino.

La bodega también ha hecho
un esfuerzo por recuperar la
uva Caifo Blanco, cuyo cultivo
estaba desapareciendo de Gali-

cia por tratarse de la menos pro-
ductiva de las variedades autoc-
tonas. Es la mas sensible a las
plagas, posee un ciclo mas lar-
go, con lo que hay que vendi-
miarla mas tarde, y requiere
mas mantenimiento para su co-
rrecta maduracion.
Actualmente, el 95% de la su-
perficie plantada de Caifio Blan-
co en la denominacion de ori-
gen pertenece a la bodega (mas
de 20 hectdreas). Una vez que
los vinedos han cumplido 20
anos, el proyecto de investiga-
ci6én en este caso persigue deter-
minar las caracteristicas vitico-
las y enologicas de la variedad,
asi como su potencial. “El objeti-
vo futuro es elaborar un vino
con una base mayoritaria de
Caiiio”, afirma Costas. %
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Labodega tiene 20 hectdreas de la variedad Caifio. Necocio
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